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	ヤマキ株式会社（本社：愛媛県伊予市　代表取締役社長：城戸善浩　以下ヤマキ）は、ロングセラー商品「ヤマキ割烹白だし®® 500ml」が2025年度（2025年4月～2026年3月）において、15年連続となる売上成長を達成し、過去最高の販売金額を更新したことをお知らせします。
	あわせて、ヤマキアンバサダー・山崎育三郎さんを起用した「ヤマキ割烹白だし®500ml」のTVCMを、4月11日（土）より全国で放映します。
	■15年連続売上伸長。100億円市場を牽引する「ヤマキ割烹白だし®500ml」
	「白だし」は近年、家庭用液体調味料の中でも 調理の簡便性と仕上がりの安定感が注目され、市場規模は100億円を超えるまでに拡大しています。特に、忙しい日常の中で「失敗なくおいしく仕上がる」調味料として支持を広げ、 市場全体の成長を後押ししています。こうした市場環境の中で、「ヤマキ割烹白だし®500ml」は、2025年度に15年連続で売上伸長を達成しました(※1)。さらに、市場シェアは30.7％とカテゴリー№1の地位を維持しています(※2)。
	「ヤマキ割烹白だし®500ml」が長期にわたり成長を続けている背景には、単なる“汎用調味料”にとどまらない価値提案があります。煮物やだし巻き卵といった定番メニューはもちろん、から揚げ、鍋料理、そうめん、浅漬け、さらにはパスタなど、和洋を問わないメニュー提案を継続的に行うことで、日常のさまざまな調理シーンへの定着を図ってきました。
	また、「素材の色を活かしたきれいな仕上がり」や「誰でも再現性高く作れる」といった特長は、調理経験に関わらず安心して使える点として評価され、使用頻度の向上と継続購買の拡大に寄与しています 。
	これらの取り組みが、店頭での露出拡大、認知の定着、継続購入という好循環を生み、15年連続売上伸長という結果につながっています。
	15年連続で売上伸長！
	ロングセラー 「ヤマキ割烹白だし®500ml」、2025年度も過去最高売上を更新
	～新生活シーズンに合わせ、山崎育三郎さん出演TVCMを4月11日より放映～
	※2 インテージ SCI(15歳～79歳)白だし市場 2025年 4月～2026年3月購買金額シェア

